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OBJETIVOS

Una vez finalizado el Mddulo el alumno serd capaz de organizar la implantacion de
productos/servicios en la superficie de venta, En concreto el alumno sera capaz de: Definir
distintos tipos de surtido y categoria de productos o categorias de productos para optimizar
un espacio de venta Analizar la determinacion y organizacion de un plan de implantacion de
productos Aplicar métodos de control de la implantacion de productos,

CONTENIDOS

Tema 1. Gestion de Productos y Surtido en el Punto de Venta. 1.1. Clasificacién de los
productos en el punto de venta 1.2. Identificacién del producto 1.3. Posicionamiento de los
productos: productos atractivos y primeras marcas 1.4. Acondicionamiento del producto 1.5.
Trazabilidad del producto en el punto de venta 1.6. El surtido en el punto de venta 1.7.
Métodos de determinacion del surtido 1.8. Eleccion de las referencias 1.9. Aplicacion de
programas informéticos de gestion del surtido Tema 2. Organizacion del Lineal. 2.1. El lineal
2.2. Reparto del lineal 2.3. Lineal éptimo segun producto y tiempo de exposicion 2.4. Los
facings y su gestién. Informacién del cliente en el lineal 2.5. Reglas de implantacion 2.6.
Organizacion del trabajo: determinacion de tareas calculo de tiempos recursos humanos y
presupuesto 2.7. Sistemas de reposicion de lineales 2.8. Normativa aplicable a la
implantacion de productos 2.9. Aplicaciones informaticas para la optimizacion del lineal y
distribucién de lineales Tema 3. Control de la Implantacion de Productos. 3.1. Instrumentos
de control cuantitativos y cualitativos 3.2. Parametros de gestion de categorias 3.3. Calculo
de ratios econdémico-financieros 3.4. Andlisis e interpretacion de los ratios para la gestion de
productos 3.5. Introduccion de medidas correctoras 3.6. Utilizacion de hojas de calculo y
aplicaciones informaticas en la gestion de productos y surtidos lineal
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