ESTRATEGIA'Y
PLANIFICACION
COMERCIAL

Sku: 3603EC

Horas: 10

OBJETIVOS

Estudiar la definicion de marketing internacional. Analizar que tipo de estrategia se lleva a
cabo y cual es su publico objetivo. Conocer el producto.

CONTENIDOS

1. INTRODUCCION 2. EL MARKETING INTERNACIONAL 3. LA INTERNACIONALIZACION
COMO DECISION ESTRATEGICA 4. ESTRATEGIA INTERNACIONAL 4.1. PRECIO O
LIDERAZGO EN COSTES 4.2. DIFERENCIACION 4.3 ESPECIALIZACION O
SEGMENTACION 5. EL PRODUCTO O SERVICIO 6. SEGMENTACION Y SELECCION
DEL PUBLICO OBJETIVO 7. POSICIONAMIENTO 8. LA PLANIFICACION COMERCIAL 8.1
ADAPTACION DEL PRODUCTO 8.2. ELECCION DEL CANAL DE DISTRIBUCION 8.3.
PRESUPUESTO Y CONTROL 9. LOS OBJETIVOS
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