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OBJETIVOS

Conocer la matriz de crecimiento de Ansoff. Analizar las estrategias genéricas competitivas
basadas en Porter. Estudiar el reloj estratégico de Bowman.

CONTENIDOS

1. Introduccién.

2. Matriz de crecimiento de Ansoff.

Estrategias de penetracion.

Estrategias de desarrollo de nuevos productos.
Estrategias de mercados.

Estrategias de diversificacion.

3. Estrategias genéricas competitivas basadas en Porter.

Liderazgo en costes.
Diferenciacion.
Enfoque o focalizacion.

4. El reloj estratégico de Bowman.

Trayectoria 1.

Trayectoria 2.

Estrategias hibrida. Trayectoria 3.

Estrategias de diferenciacién. Trayectoria 4.
Diferenciacién segmentada. Trayectoria 5.

Estrategias destinadas al fracaso (trayectorias 6, 7 y 8).

5. Matriz del Boston Consulting Group.

Seleccidn de la estrategia.
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6. Matriz del ciclo de vida.

7. Matriz DAFO.
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