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OBJETIVOS

Identificar los objetivos y generalidades del estudio de mercado. Enumerar los pasos a
seguir a la hora de realizar una investigación. Conocer los tipos y metodologías para estudiar
la demanda. Analizar los métodos para obtener información de fuentes primarias y
secundarias. Diferenciar entre el análisis de la oferta y el análisis de los precios en el
mercado. Especificar los distintos canales de comercialización de un producto.
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PRODUCTO 10. COMERCIALIZACIÓN DE UN PRODUCTO 10.1. CANALES DE
DISTRIBUCIÓN Y SU NATURALEZA 10.2. CANALES DE DISTRIBUCIÓN PARA
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