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OBJETIVOS

® Proporcionar la formacion necesaria para conocer las ventajas que el Marketing puede ofrecer para mejorar el
posicionamiento de la marca y las ventas de un producto inmobiliario.

® El marketing puede proporcionar herramientas muy adecuadas para poner en marcha un plan de comunicacion lo
suficientemente atractivo para que el cliente se entusiasme con un producto, y esto se puede aplicar también a un
activo inmobiliario.

CONTENIDOS

1. Introduccién al marketing inmobiliario 1.1 Concepto de marketing. 1.2 El marketing y su entorno. 1.3 El mercado y el
marketing. 1.4 El mercado inmobiliario y el marketing. 2. Segmentacion del mercado 2.1 Segmentacion del mercado. 2.2
Utilidad de la segmentacion. 2.3 Requisitos de la segmentacion. 2.4 Criterios de segmentacién. 2.5 Segmentacién del
mercado inmobiliario. 2.6 Factores que influyen en los segmentos de mercado de vivienda. 2.7 Métodos y técnicas de
segmentacion. 2.8 Aplicacion de la segmentacion en el disefio de la estrategia comercial. 3. La investigacion comercial
3.1 Introduccidn. 3.2 Los sistemas de informacion. 3.3 La investigacion comercial en el sector inmobiliario. 3.4 Andlisis de
la competencia. Los estudios de oferta. 3.5 Analisis del cliente. Los estudios de demanda. 4. El producto inmobiliario 4.1
Clasificacion. 4.2 Factores que inciden en la venta inmobiliaria. 4.3 La demanda inmobiliaria. 4.4 Motivaciones del cliente
inmobiliario. 5. El precio. Proceso de valoracion. Métodos de valoracion 5.1 El precio. 5.2 Métodos de valoracion. 5.3
El método de comparacion. 5.4 Factores de influencia en la valoracién por comparacién. Tablas de homogenizacion. 5.5 El
método de capitalizacién de rentas (actualizacion de rentas). 5.6 El método de costes de reposicion. 5.7 El método de valor
residual. 5.8 Valoraciones catastrales. 5.9 La depreciacién del valor de tasacién. 5.10 Criterios de los métodos, usos y
finalidad de los diferentes métodos. 5.11 Ejemplo practico resuelto de la tasacion de un local comercial. 6. La
comunicacién 6.1 Planificacion 6.2 Asignacion de presupuestos. 6.3 Costes de la comunicacion. 6.4 El briefing. 6.5 La
publicidad. 6.6 El plan de medios. 6.7 Las relaciones publicas. 6.8 La promocion de ventas. 7. El plan de marketing 7.1

¢ Qué es un plan de marketing? 7.2 Ventajas de un plan de marketing. 7.3 Fases y etapas de un plan de marketing. 7.4
Control del plan de marketing. 8. Marketing inmobiliario a través delas redes sociales e internet 8.1 Uso de internety
las redes sociales aplicados al marketing inmobiliario. 8.2 Importancia de la pagina web, las redes sociales y el social
media. 8.3 Definicion del plan de marketing inmobiliario en internet. 8.4 Resumen sobre la intervencion de internet en el
marketing inmobiliario. 8.5 Noticias inmobiliarias.
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