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OBJETIVOS

» Conocer acerca de la propaganda y comunicacion persuasiva.

* Identificar las fuentes de la propaganda, entre las que destaca la publicidad y la politica.
» Diferenciar entre los diversos tipos de clasificaciones de propaganda.

* Diferenciar la propaganda leninista de la propaganda fascista y nazi del siglo XX.

* Identificar la propaganda de la segunda guerra mundial y guerra fria.

* Saber acerca de la television del advenimiento del marketing politico.

» Conocer la propaganda y la tecnologia de la informacion del siglo XXI.

« Ampliar conocimientos sobre las reglas y técnicas utilizadas en la propaganda asi como
identificar el modelo de contrapropaganda.

» Conocer y analizar el modelo de analisis de los cinco filtros.

* Analizar los diferentes medios que se usan para transmitir un mensaje propagandistico.
* Analizar la influencia que tienen los medios de comunicacion en la opinién publica

* Ampliar conocimientos sobre la propaganda politica y como afecta a la democracia
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de la propaganda 2.1. Propaganda leninista 2.2. Propaganda fascista y nazi 2.2.1. El
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2.2.2. El nazismo 2.2.2.1. Simbologia 2.2.2.2. Culto al lider 2.2.2.3. Creacion de enemigos
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accion 1. Introduccion 2. Lenguajes y cédigos 2.1. Palabra 2.2. Imagen 3. Reglas y técnicas
de la propaganda 3.1. Regla de simplificacion y enemigo unico 3.2. Regla de la exageracion
y deformacion 3.3. Regla de orquestacion 3.4. Regla de la transfusion 3.5. Regla de la
unanimidad y contagio 3.6. La contrapropaganda 4. Modelo de andlisis de la propaganda de
los cinco filtros 4.1. Los cinco filtros UD4.Medios para la propaganda 1. Introduccion 2.
Medios escritos (papel) 3. Radio 4. Television y cine 5. Publicidad directa 6. Publicidad
exterior 7. Publicidad exterior movil 8. Publicidad en internet 9. Los eventos de masas
UDS5.Propaganda clasica. Consideraciones finales 1. Opinion y propaganda 2.
Democracia en peligro 3. Propaganda en accion: Katy Perry icono propagandistico
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