La influencia de los
mass media en la
campaiia del lider.
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OBJETIVOS

e Incorporar conceptos sobre las diversas teorias y escuelas que hablan de marketing
politico y la utilizacién de los mass media.

e Conocer como el sistema politico y sus actores configuran los canales de
comunicacién del sistema mediatico.

e Conocer el término agenda setting y como se construye la realidad diaria

e Conocer los puntos basicos para crear un plan de medios y dirigir una campafia a
través de ellos.

CONTENIDOS

e Unidad 1. Medios de comunicacién e imagen publica
o Introduccién a la comunicacion politica
= Escuela de Chicago
Investigacion en comunicacion politica
La escuela funcionalista
Estudio sobre las elecciones en EE.UU.
Los efectos de las comunicaciones de masas
= Elecciones
= El papel de la televisién
= Personalizacién de la politica
= Transformacion de los partidos
o Imagen Publica
o Imagen y Politica
o Imagen y Empresa

e Unidad 2. Sistema politico y medios de comunicacion
o La mediatizacion de la politica
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o Los Actores Politicos

El Presidente

El Gobierno

El Parlamento

Los partidos politicos

Los grupos de interés y los grupos de presién
La judicatura

o Los Medios de Comunicacion

La Prensa

La television

Los nuevos medios

= L0os comentaristas y los “expertos” en politica

e Unidad 3. La agenda SETTING
o La agenda de temas (SETTING)
o Agenda de medios y agenda politica
o La situacién en Espafia
o opinién e informacion

e Unidad 4. El plan de medios

o Como se crea un plan de medios
Andlisis de antecedentes
Definicion de objetivos
Recomendacion de medios
Recomendacion de periodos de actividad
Seleccién de soportes
Elaboracién de calendario y presupuesto
Resumen de resultados esperados. Evaluacion
Recomendaciones para la negociacién y compra
Seguimiento
Nociones basicas de publicidad
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e Unidad 5. Escenarios de crisis

Dos puntos de vista

Reacciones peligrosas

Rutinas de trabajo y otros principios

Rutinas genéricas

Rutinas de trabajo en campafia

Los medios conciben las elecciones como confrontacion

o
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e Unidad 6. Politicos y periodistas, una necesaria convivencia
o Antagonistas complementarios
o Ambitos compartidos
o La gobernanza amenazada
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