Uso plitico de latv y la
radio

Sku: 3989-92_V2

Horas: 50

OBJETIVOS

e Ampliar conocimientos sobre la historia del uso politico de la TV y la radio.

¢ Analizar el disefio del mensaje mediante la propaganda y la comunicacion politica y
sus tipologias.

e Profundizar sobre el funcionamiento de una emisora de radio conociendo los tipos
existentes, formatos de programas, su lenguaje y las técnicas de la entrevista
radiofonica.

e Conocer la estructura organizativa de la television, los tipos de emision, géneros y
formatos televisivos y la publicidad de la television.

e Conocer sobre la manipulacion de la informacion a través de la agenda setting y sus
consecuencias y el poderosos influjo de las imagenes.

e Tratar el spot de la declaracion politica y la fabricacion del consenso.

Profundizar sobre la critica de Chomsky y su modelo de analisis de medios.

Aprender los efectos politicos de los medios.

Entender los nuevos medios ademas de la television y la accién politica.

Conocer la publicidad y los medios audiovisuales y politica.

Conocer sobre el debate electoral nacional espafiol.

Profundizar sobre la gestion de la imagen.

CONTENIDOS

UDL. Introduccioén al uso politico de la TV y la radio
1. Introduccién
2. El disefio del mensaje

2.1. Propaganda, comunicacion persuasiva y comunicacion politica
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2.2. Fuentes de la propaganda y la comunicacion politica

2.2.1. La publicidad

2.3 Tipologias

3. Breve historia del uso de la radio y la televisién como armas politicas
3.1. Laradio

3.1.1. Nazismo

3.2. La television, mas alla de la Guerra Fria

UD2. Radio y televisién como medios de masas
1. Introduccién

2. Funcionamiento de una emisora de radio
2.1. Tipos de emisora de radio

2.2. Formatos de programas de radio

2.3. El lenguaje de la radio

2.4. Formatos

2.5. Técnicas de la entrevista radiofénica

3. La television

3.1. Estructura organizativa de la Television
3.2. Tipos de emision de television

3.3. Géneros y Formatos televisivos

3.4. Otras tendencias de la televisién

3.5. Publicidad en television

UD3. Politica e informacion: las reglas del juego

1. La manipulacion de la informacion

1.1. La agenda setting

1.2. El poderoso influjo de las imagenes

1.3. Consecuencias de la agenda setting

2. El spot de la declaracién politica

. Fabricacion del consenso

. La critica de Chomsky y su modelo de analisis de medios
. Efectos politicos de los medios

. Television y accion politica

. Nuevos medios: ¢ desplazamiento o reconfiguracion?

. Fragmentacion de la audiencia
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. Publicidad, medios audiovisuales y politica
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10. El nuevo ecosistema de los medios

UDA4. El debate politico

1. Introduccion

2. El debate electoral en Espafia
2.1. Reglas del debate

3. Imagen publica

4., Consideraciones finales
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