Estrategias SEMy PPC
con Google Adds

Sku: PH11B04C01

Horas: 25

OBJETIVOS

1. Saber definir tus objetivos publicitarios segun el tipo de empresa. 2. Tener habilitada una
cuenta MCC y una cuenta individual de Google Ads. 3. Conocer el proceso mediante el cual
se miden las conversiones en el sitio web. 4. Vinculacion de Google Analytics y Google Ads.
5. Saber crear una estructura de campafas, grupos y anuncios, coherente a tus objetivos. 6.
Desarrollar de inicio a fin una campafa del tipo red de busqueda. 7. Aumentar el CTR, las
posiciones y el ROI de las campafas. 8. Saber crear audiencias de remarketing del sitio web
y audiencias personalizadas de mercado. 9. Crear una campafa de display desde cero
segun tu objetivo. 10. Investigar a los competidores.

CONTENIDOS

Unidad 1. Los fundamentos de Google Ads. 1. Introduccion al SEM con Google Adwords.
2. Tipos de posicionamiento en buscadores. 3. La segmentacion y la analitica en Google
Ads. 4. Control sobre el gasto de cada clic, el presupuesto y la facturacion de cada mes. 5.
La segmentacion de Google Ads nos ayuda a llegar a nuestro publico Objetivo. 6. Tipos de
campafa y Objetivos. 7. Niveles, métricas importantes y estructuras de campafia. Unidad
2. Creacién de Cuentas publicitarias. 1. Como crear cuentas publicitarias en Google Ads.
2. Cémo funciona un MCC: Crear o vincular cuentas existentes. 3. Métodos de pago y
cédigos promociones. 3.1 Los cédigos promociones (cupones). 4. El mend, niveles y
apartados en una cuenta de Google Ads. Unidad 3. El seguimiento de conversiones en
Google Ads. 1. Tipos de conversiones. 2. Preparamos nuestro sitio Web para el
seguimiento de conversiones. 3. El seguimiento de conversiones: la instalacion de etiquetas.
3.1 Para crear una conversion debemos completar los apartados. Unidad 4. Google Ads
y Analytics. 1. ¢(Qué es un embudo de conversion y como nos ayuda Google Analytics en
nuestra estrategia SEM? 2. Como vincular Google Analytics y Google Ads. 3. Crear e
importar audiencias de Analytics a Google Ads para el remarketing. 4. Como importar
objetivos de Google Analytics a Google Ads. 5. Informes utiles y optimizacién de campanas.

Unidad 5. Planificar campafias y estudios de palabras clave. 1. Estructuras de
campanfa. ¢ Cuantas campafas y grupos debo hacer? 2. Herramientas para hacer estudios
de palabras clave. 2.1 Planificador de palabras clave. 3. Usos y ventajas de las palabras

Paginal/2



clave long tail para las primeras campafias o cuentas con poco presupuesto. 4. SET UP de
una campafa de busqueda y grupos de anuncios. Unidad 6. Crear campafias de
busqueda en Google Ads. 1. Ajustes avanzados en la segmentacion de la campafa. 1.1.
Las pujas. 1.2. Opciones de ubicacion geografica. 1.3. Audiencias en campafias de
bldsqueda. 2. Creacién avanzada de grupos de anuncios: concordancias. 2.1. ¢ Qué son las
concordancias? 2.2. Concordancias Basicas: amplia y negativa. 2.3. Concordancias
avanzadas: amplia modificada, frase, exacta. Unidad 7. Primera optimizacion de una
campafa. 1. Optimizacion de puja automatica vs ajustes de puja de palabras clave con
CPC Manual. 2. Optimizacion de la estructura de la campanfa. 2.1. Conclusiones y cambios
en la campafa para la optimizacion. 3. Optimizacion de palabras clave con el informe de
términos de busqueda. 4. Optimizacion de anuncios. 4.1. ¢ Qué son las extensiones de
anuncio? 5. Optimizacion de segmentacion. 5.1. Informe de ubicacion, datos demograficos y
dispositivos. 5.2. Informe de programacion y ajustes de calendario.  Unidad 8. Creacion
de audiencias de remarketing y personalizadas. 1. Audiencias de remarketing. 1.1.
¢Para qué se usa el remarketing? 1.2. Tipos de lista o audiencias de remarketing en Google
Ads. 2. Audiencias automaticas. 3. Audiencias afines/basadas en la intencion. 3.1. Opcién 1:
Pueden ser predefinidas por categorias. 3.2. Opcion 2: Personalizadas. 4. Estadisticas de la
audiencia. Unidad 9. Campafas de branding: el display y Youtube. 1. Creacién de
campafias de display. 1.1. ¢ En qué casos recomendamos usar la red de display? 1.2.

¢, Cémo combinar la busqueda y el display? 1.3. La red de display tiene sus propias métricas.
2. Seis acciones de optimizacién en display. Unidad 10. Herramientas SEM que te
haran la vida mas facil. 1. Herramientas de Google Ads. 2. Otras herramientas de palabras
clave. 3.0tras herramientas SEM. 3.1. Para hacer auditorias. 3.2. Para crear informes y/o
propuestas SEM. 3.3. Para espiar competidores. 3.4. Para disefiar banners.
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