COMTO18PO.
Globalizacion y
Marketing
Internacional.

Sku: PS835

Horas: 60

OBJETIVOS

Explorar los elementos esenciales de los mercados globales y definir las estrategias
empresariales de marketing en este ambito.

CONTENIDOS

1. LA ECONOMIA GLOBAL 1.1. La globalizacion: causas, caracteristicas y tendencias. 1.2.
Nuevas bases de competitividad. 1.3. La OMC y las reglas del comercio internacional. 1.4.
Organismos y entes internacionales. 1.5. Relocalizacion geografica. 1.6. Integracion
econdmica. 2. EXPLORACION Y ANALISIS DE MERCADOS GLOBALES 2.1.
Metodologia. 2.2. Fuentes de informacién. 2.3. Métodos de exploracion. 2.4. Sistemas de
andlisis. 2.5. DAFO global. 3. ESTRATEGIAS EMPRESARIALES 3.1. Los escenarios
globales. 3.2. Fijacion de estrategias. 3.3. Planes de trabajo globales. 3.4. Politicas de
apoyo. 3.5. Cuadro de mando integral. 4. MARKETING Y COMERCIO EXTERIOR 4.1.
Bases del Marketing global. 4.2. Introduccién al comercio internacional. 4.3. Logistica en la
globalizacion. 4.4. Organizacion interna y externa.
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