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OBJETIVOS

e Disefar e implementar una estrategia de Inbound Marketing con la que mejorar la
calidad de tus leads e incrementar los ingresos de tu negocio.

CONTENIDOS

Unidad 1: Inbound Marketing

e Esta leccion introductoria te dara una vision general del Inbound Marketing, sus
diferencias con el marketing tradicional, sus fases clave y los elementos esenciales de
una estrategia Inbound exitosa. Descubriras el enfoque, la importancia de entregar
valor antes de vender y de qué forma el Inbound Marketing puede transformar la
relacion entre marcas y consumidores.

¢ Al finalizar la introduccién estaras listo para profundizar en cada fase y tactica en las
préximas lecciones, pero sobre todo, comprenderas por qué el Inbound Marketing es
hoy la base del marketing digital moderno.

o Principios y beneficios del inbound marketing
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e En esta leccién, descubrirds los fundamentos filoséficos y practicos que han convertido
al Inbound Marketing en el enfoque dominante del marketing digital actual. Exploraras
la evolucién desde el marketing de interrupcion hasta la atraccién basada en permiso,
analizaras las fases y el marco ético del Inbound, y revisaras tanto los beneficios
cuantificables como los menos tangibles para marcas modernas. También analizaras
tendencias 2025, casos reales y ficticios, y un glosario actualizado para dominar los
conceptos clave.

¢ Al finalizar, tendras un panorama sélido para debatir, defender y aplicar estrategias
Inbound en tu sector, con claridad sobre las métricas y herramientas que impulsan
resultados sostenibles.

o El funnel: atraccion a deleite

¢ Alo largo de esta leccion exploraremos a fondo el recorrido del cliente en el Inbound
Marketing, desde que una persona descubre tu marca hasta que se convierte en
promotora fidelizada. Describiremos la anatomia del funnel (embudo), explicando cada
una de sus fases: Atraccion, Conversion, Cierre y Deleite. Abordaremos tacticas,
herramientas, KPIs, ejemplos reales y tendencias, integrando tanto la visién
operacional del embudo como el enfoque circular del flywheel. Pondras en practica el
aprendizaje con infografias, ejercicios de memoria y cuestionarios, dominando asi la
transicion de visitantes anénimos a leads calificados, clientes y embajadores de tu
marca.

o Herramientas y métricas del inbound marketing

e En esta leccién descubrirds como las herramientas digitales potencian cada fase del
Inbound Marketing y como las métricas transforman la creatividad en resultados
medibles. Analizaremos el stack tecnolédgico actual (de analitica a automatizacion), los
principales KPIs y férmulas, modelos de atribucion, buenas practicas para cuadros de
mando y tendencias como la IA generativa y los data clean rooms. Incluiremos
ejemplos reales y ejercicios practicos para fortalecer tu comprension analitica y
operativa.

¢ Al final de la leccion seras capaz de seleccionar, implementar y optimizar herramientas
clave, asi como de interpretar los indicadores mas relevantes para medir y escalar la
estrategia Inbound.
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¢ Ejercicio préactico de libre expresion escrita

e Esta leccion te invita a aplicar, analizar y exponer en profundidad los conceptos
fundamentales del Inbound Marketing trabajados en la unidad. A través de desafios
abiertos, reflexionaras sobre casos reales o ficticios, disefiaras textos persuasivos y
construiras indicadores para el seguimiento de una estrategia inbound.

e Aprovecha la oportunidad para demostrar tu creatividad, capacidad de analisis y
manejo de herramientas y métricas clave. Cada ejercicio te ayudara a consolidar tus
conocimientos y a prepararte para retos profesionales o personales en el ambito del
marketing digital.

o Role playing y estado de avance

e En esta leccion de repaso consolidaras tus conocimientos clave sobre Inbound
Marketing. Empezaras con una bateria de tarjetas didacticas (flashcards) para revisar
conceptos fundamentales, métricas, herramientas y casos reales vistos durante la
unidad. Después, aplicaras lo aprendido en una simulacion préctica (roleplay) junto a
un tutor 1A: lideraras la primera auditoria de una estrategia Inbound, tomando
decisiones, justificando mejoras y trabajando sobre situaciones realistas del embudo.

e Este repaso te preparara para afrontar con confianza la evaluacién de la unidad,
poniendo a prueba tanto tu memoria como tu capacidad de analisis y aplicacion
practica.

o Evaluacion de la unidad

e En esta evaluacion comprobaras tus conocimientos fundamentales sobre Inbound
Marketing, abordando tanto sus principios filoséficos como sus herramientas, fases y
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métricas. Responde cada pregunta eligiendo la opcién correcta segun lo aprendido en
la unidad. Recuerda que puedes revisar los temas clave relacionados con cada
cuestion para afianzar tu aprendizaje.

Unidad 2: Email Marketing

e Bienvenido/a a la unidad de Email Marketing. En esta introduccion descubriras por qué
el correo sigue siendo el canal estrella para el Inbound Marketing en 2025, cuéles son
sus ventajas Unicas frente a otros medios digitales y qué conceptos dominaras durante
la unidad. Ademas, conoceras datos sorprendentes sobre su impacto actual y pondras
a prueba tus conocimientos con preguntas clave. jPreparate para activar tu bandeja de
entrada como nunca antes!

o Plataformas y configuracion inicial

e En esta leccion descubrirds como elegir la plataforma de Email Marketing adecuada,
conoceras las principales tendencias tecnoldgicas del sector y aprenderas a configurar
de inicio todos los aspectos técnicos esenciales para lograr la maxima entregabilidad y
rendimiento. Analizaremos proveedores lideres, criterios de comparacion,
autenticacion avanzada del dominio, estrategias de calentamiento de IP y dominio,
limpieza de listas y mejores practicas en integracion, disefio y organizacion. Al finalizar,
contards con una hoja de ruta practica para preparar tu propia infraestructura de Email
Marketing profesional, alineando decisiones técnicas con el éxito de tus campafias.

o Segmentacién y personalizacion

e En esta leccion aprenderas a transformar datos en resultados, convirtiendo el email en
un canal uno a uno que incrementa relevancia, satisfaccion y retorno sobre la
inversion. Analizaremos a fondo los fundamentos, modelos y marcos de segmentacion,
desde enfoques clasicos como demografica y RFM hasta la personalizacion predictiva
apoyada en IA. Te mostraremos herramientas técnicas, ejemplos de automatizacion,
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buenas practicas legales y casos de éxito internacional. Al concluir, dominaras como
disefiar campafias que no sélo saluden por el nombre, sino que entreguen el mensaje
correcto en el momento ideal, multiplicando el impacto del Email Marketing dentro de tu
estrategia Inbound.

o Automatizacion de workflows

e En esta leccion aprenderas a automatizar workflows de Email Marketing: cadenas de
acciones que acompafian al cliente durante todo su ciclo de vida, desde el primer
registro hasta la retencion avanzada. Descubriras como funcionan los triggers,
condiciones y acciones en las plataformas lideres, los tipos de workflows mas efectivos
(bienvenida, carrito abandonado, nurturing y mas), y como usar la IA para optimizar
tiempos y resultados.

Profundizaras en la arquitectura técnica (CDP, ETL, autenticaciones), métricas clave,
riesgos, casos reales de marcas exitosas y un plan practico de implementacion. Al terminar,
dominaras el disefio y control de workflows automatizados para lograr campafas escalables,
rentables y personalizadas — el siguiente nivel del Inbound Marketing.

e Ejercicio préactico de libre expresion escrita

e En esta leccién, tendras la oportunidad de aplicar tus conocimientos sobre Email
Marketing en situaciones reales y analiticas. A través de ejercicios de libre expresion
escrita, podras demostrar tu comprension, tu criterio estratégico y tu capacidad para
argumentar y disefiar soluciones creativas usando los marcos y datos estudiados en la
unidad. El objetivo es que vayas un paso mas alla de la teoria, poniendo en préctica tu
razonamiento y habilidades de comunicacién profesional.

e Te enfrentaras a casos y retos donde deberas analizar, comparar, tomar decisiones
fundamentadas y disefiar propuestas eficaces. Este tipo de ejercicio te ayuda a
consolidar lo aprendido y a prepararte para las exigencias del mundo laboral del
marketing digital.

o Role playing y estado de avance
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e En esta leccidn de repaso consolidaras todo lo aprendido sobre Email Marketing a
través de actividades dinamicas. Primero, reforzaras memoria y conceptos clave con
tarjetas de estudio interactivas. Después, enfrentards un escenario realista
conversando con un Director de Marketing asistido por IA, poniendo en practica tus
conocimientos técnicos y tu capacidad de andlisis. Esta sesion te preparara para
identificar oportunidades y aplicar las mejores practicas antes de la evaluacién final de
la unidad.

o Evaluacion de la unidad

e Pon a prueba tus conocimientos sobre estrategias y practicas clave de Email
Marketing. Esta evaluacion cubre los temas centrales vistos en la unidad, como
plataformas, entregabilidad, segmentacion, automatizacién y medicion de resultados.
Responde cuidadosamente para validar tu dominio de los conceptos y procedimientos.

Unidad 3: Marketing de contenidos

e Descubre como el Marketing de contenidos se ha convertido en el pilar de toda
estrategia digital en Inbound Marketing. En esta leccién introductoria exploraremos los
conceptos clave, el impacto actual y las habilidades basicas que dominaras a lo largo
de la unidad.

e Te invitamos a iniciar este recorrido para comprender por qué crear contenido de valor
no es una moda, sino la clave para atraer audiencias, nutrir relaciones y lograr un
crecimiento sostenible.

o Planificacion del calendario editorial
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e En esta leccidén descubrirds por qué el calendario editorial es la columna vertebral de
cualquier estrategia de marketing de contenidos efectiva. Aprenderas a construir y
gobernar un calendario alineado a objetivos de negocio y buyer journey, conoceras los
campos imprescindibles, marcos de trabajo como RACI y OKR, metodologias para la
gestion y automatizacion del proceso, asi como indicadores para medir y optimizar el
rendimiento de tu contenido. Los ejemplos mas recientes y las mejores practicas te
ayudaran a transformar la teoria en accion medible y escalable, desde el primer
borrador hasta la auditoria global.

o Formatos de contenido y storytelling

e En esta leccion descubriras el universo de los formatos de contenido digital mas
efectivos —desde videos cortos y podcasts hasta blogs largos, infografias y
experiencias interactivas— y cémo utilizarlos estratégicamente dentro del Inbound
Marketing para atraer, cautivar y convertir audiencias. Aprenderas a disefiar una
cartera multiplataforma que combine piezas core y satélites, a dominar frameworks de
storytelling (narrativa de tres actos, viaje del héroe, SB7 y mas), y a aplicar los
principios de neurociencia y psicologia que hacen que las historias vendan. Ademas,
exploraras la relacién entre formato, KPI y etapa del embudo, asi como buenas
practicas de accesibilidad y reciclaje de contenido. Al finalizar, estaras listo para crear
historias multiformato con impacto medible y sostenible.

o KPIs y medicién de resultados

e En esta leccion aprenderas como los KPIs y la medicion de resultados convierten tu
estrategia de contenidos en una inversién demostrable y optimizable. Descubrirds qué
indicadores son realmente relevantes para reportar y mejorar impacto, c6mo mapear
métricas a cada etapa y formato del buyer journey, y las mejores practicas para
instrumentar la analitica con herramientas lideres como GA4, CRM y data warehouses.
Ademas, exploraras modelos de atribucion, benchmarks industriales, visualizacion de
datos y como la inteligencia artificial potencia el analisis para justificar y escalar tu
presupuesto de contenidos.
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e Ejercicio practico de libre expresion escrita

e En esta leccion pondras en practica tu comprension sobre el marketing de contenidos
creando propuestas originales, aplicando lo aprendido en planificacion, storytelling y
medicion de resultados. Las consignas estan disefiadas para fomentar tu creatividad y
tu capacidad de argumentar, analizar y vincular la teoria con casos reales o simulados.
Aprovecha esta oportunidad para experimentar y demostrar un enfoque profesional,
siempre justificando tus decisiones con criterio estratégico.

o Role playing y estado de avance

e En esta leccion repasaras y consolidaras los conceptos clave de la unidad sobre
Marketing de contenidos. Para ello, primero ejercitaras tu memoria con un completo
repaso de tarjetas didacticas y, luego, pondras en practica los aprendizajes a través de
un role play guiado por IA que simula un desafio tipico en la gestion de contenidos: el
desbloqueo y optimizacién del embudo MOFU. Asi estaras listo para aplicar tus
conocimientos y abordar los desafios de la evaluacion final y la practica profesional.

o Evaluacioén de la unidad

e En esta leccion pondras a prueba tus conocimientos sobre planificacion editorial,
formatos y storytelling, KPIs y medicion dentro del marketing de contenidos. Deberas
responder una serie de preguntas basadas en los conceptos y datos clave vistos en la
unidad. Al finalizar, tendras mayor claridad sobre tu nivel de dominio y las areas que
debes reforzar antes de avanzar.

o Asegurate de leer cuidadosamente cada pregunta y considerar lo aprendido
antes de seleccionar tu respuesta.
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Unidad 4: Blogs

e Descubre por qué el blog sigue siendo el eje central de una estrategia de Inbound
Marketing y cdmo su disefio, contenido y experiencia de usuario marcan la diferencia
en la generacion de tréfico y leads. En esta leccion introductoria entenderas los
conceptos basicos y las tendencias clave del blogging profesional en 2025,
preparandote para profundizar en aspectos técnicos, de redaccion y de conversion en
el resto de la unidad.

o Disefio y arquitectura del blog

e En esta leccion estudiaras como disefiar y construir la arquitectura de un blog de alto
rendimiento para Inbound Marketing, siguiendo las mejores practicas técnicas,
editoriales y de experiencia de usuario de 2025.

¢ Analizaremos desde la seleccion y configuracion del CMS hasta la organizacion de
contenido, taxonomias, estructura de URLs, SEO técnico, gobierno editorial, seguridad,
accesibilidad, analitica y checklist de lanzamiento. El objetivo es que seas capaz de
conceptualizar, planificar y auditar un blog robusto, escalable y optimizado para atraer
tréfico cualificado, maximizar conversiones y proyectar autoridad en tu sector.

¢ Al finalizar, dominaras los elementos clave para transformar un blog comun en el
ndcleo de tu estrategia digital: arquitectura informacional y visual, Core Web Vitals,
internacionalizacion, roles de equipo, métricas y mantenimiento continuo.

o Usabilidad y experiencia de usuario

e En esta leccién exploraras a fondo los principios, técnicas y herramientas que
convierten la experiencia de usuario (UX) en el corazon de un blog exitoso.
Analizaremos desde las bases de usabilidad hasta las leyes cognitivas aplicadas al
disefio, asi como los patrones modernos para movil y escritorio, la accesibilidad
avanzada y la investigacion continua. A través de explicaciones narradas, infografias,
ejemplos reales y ejercicios practicos, comprenderas cOmo pequefias mejoras en
usabilidad pueden generar grandes impactos en el negocio e impulsar la conversion de
tu blog.
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o Redaccion SEO y técnicas de conversion

e Descubre como escribir, estructurar y optimizar articulos de blog que no solo atraigan
visitas orgénicas, sino que también conviertan lectores en leads y clientes. Esta leccion
cubre las tendencias SEO mas relevantes para 2025, las mejores técnicas de
copywriting persuasivo, la integracion de datos estructurados y UX editorial, junto con
meétodos de prueba y control de calidad para tus contenidos. Al final podras disefiar
contenidos robustos que equilibren profundidad semantica, autoridad, conversion y
confianza.

¢ Incluye analisis de ejemplos reales, recursos practicos y guias paso a paso para
aplicar en tu propio blog.

o Ejercicio practico de libre expresion escrita

e En esta leccion tendras la oportunidad de aplicar los conceptos y estrategias
aprendidos sobre blogs en Inbound Marketing. A través de ejercicios practicos, podras
evaluar sitios reales, detectar oportunidades y proponer acciones creativas basadas en
datos. Este trabajo te permitird demostrar tu criterio profesional, tu dominio técnico y la
capacidad para disefar propuestas originales alineadas con las mejores practicas de la
industria.

¢ Al finalizar, habras fortalecido tu pensamiento analitico y tu habilidad para comunicar
soluciones claras y accionables orientadas a resultados de negocio.

o Role playing y estado de avance

e En esta leccién tendras la oportunidad de repasar de forma activa los conceptos clave
de la unidad sobre blogs. Practicaras con tarjetas didacticas para afianzar conceptos
técnicos, metodoldgicos y de accesibilidad. Ademas, participaras en un role playing
interactivo simulando una reunion estratégica para identificar oportunidades de mejora
en un blog real, poniendo en practica el analisis de métricas, la priorizacion de
acciones y la comunicacion de tus hallazgos. jPreparate para comprobar cuanto has
aprendido y ejercitar tus habilidades con feedback inmediato!
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o Evaluacion de la unidad

e En esta evaluacién pondras a prueba los conocimientos adquiridos en la unidad sobre
blogs como parte esencial del Inbound Marketing. Te enfrentaras a una serie de
preguntas de opcion multiple que abarcan los conceptos clave de arquitectura técnica,
usabilidad, SEO, conversion, accesibilidad y buenas préacticas para la gestion efectiva
de un blog profesional.

e Lee atentamente cada pregunta y selecciona la respuesta correcta basandote en lo
aprendido durante las lecciones. Este test te ayudara a identificar qué areas dominas y
en cuales puedes profundizar alin mas para convertirte en un especialista en blogging
estratégico.

Unidad 5: Buyer Persona

e Bienvenido a la unidad sobre Buyer Persona, el corazén de una estrategia de Inbound
Marketing moderna. En esta leccién introductoria aprenderas, de forma sencilla, qué es
un Buyer Persona, por qué es fundamental en 2025, y qué beneficios aporta tanto a
empresas B2B como B2C. Exploraras conceptos basicos, errores frecuentes y una
vision general del proceso. Aqui sentaremos las bases para que aproveches al maximo
las préximas lecciones, donde profundizaremos en investigacion, perfiles y
personalizacion de experiencias para tu publico ideal.

o Investigacion y recopilacion de datos

e En esta leccién descubrirds como transformar la intuicién sobre tus clientes en Buyer
Personas validadas y accionables, dominando el ciclo completo de investigacion
cualitativa y cuantitativa. Aprenderas a recolectar, limpiar y analizar datos internos y
externos, evitando trampas comunes. Ademas, te familiarizaras con las herramientas
lideres, el impacto del nuevo contexto regulatorio y las mejores practicas para proteger
la privacidad. El objetivo es que puedas convertir datos en decisiones de marketing
concretas y sostenibles.
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o Creacion de perfiles y arquetipos

e En esta leccidén aprenderas a convertir datos y hallazgos en Buyer Personas
operativas, dominando tanto la sintesis de perfiles como la creatividad estratégica de
los arquetipos. Exploraras frameworks y herramientas modernas para identificar
patrones y crear fichas 360°, evitando errores tipicos y asegurando que cada perfil
resulte realmente util en marketing, contenidos y automatizacion. Al finalizar, estaras
preparado para disefiar representaciones vivas y accionables de tus clientes ideales,
aplicar segmentacion avanzada y preparar camparfas personalizadas de alto impacto.

o Personalizacion de mensajes y contenidos

e En esta leccion aprenderas como convertir los datos obtenidos de tus Buyer Personas
en acciones de personalizacion real y medible. Profundizaremos en la distincién entre
personalizacidon, segmentacion y hiperpersonalizacion, mostrando esquemas de
madurez, arquitectura tecnoldgica, y técnicas de personalizacién eficientes—desde la
regla IF/THEN hasta modelos de propensiéon impulsados por IA.

e También exploraremos ejemplos reales y ficticios para ilustrar buenas practicas,
riesgos éticos, gobernanza de datos, métricas clave y herramientas que permiten
orquestar experiencias relevantes sin sacrificar privacidad ni escalabilidad. Al final,
consolidaras tus conocimientos con ejercicios y preguntas para medir tu dominio.

o Ejercicio practico de libre expresion escrita

e En esta leccién tendras la oportunidad de demostrar tu creatividad y capacidad de
aplicar lo aprendido sobre investigacion, creacion y activacion de Buyer Personas.
Mediante ejercicios de escritura, pondras en practica la generacion de perfiles
estratégicos y sus aplicaciones reales en marketing digital, personalizacion y ética de
datos. Aprovecha esta oportunidad para explorar ideas originales y conectar la teoria
con casos relevantes y propuestas accionables.

Pagina 12/ 15



o Role playing y estado de avance

e En esta leccién de repaso podras consolidar y refrescar los conceptos clave sobre
Buyer Persona que has estudiado en la unidad. Repasaras definiciones, metodologias,
errores comunes y mejores practicas, y pondras a prueba tus conocimientos en una
situacion de role play simulando una entrevista real con un prospecto B2B.

o jPreparate para el test final y afianza tus aprendizajes!
o Evaluacion de la unidad
e Esta evaluacion te permitird comprobar y consolidar tus conocimientos sobre la
investigacion, creacion y activacion de Buyer Personas en Inbound Marketing.
Asegurate de leer con atencion cada pregunta y elegir la opcion correcta segun lo
aprendido en la unidad.

¢ Responde a todas las preguntas antes de finalizar la prueba. Puedes avanzar y
retroceder entre preguntas si lo necesitas.

Unidad 6: Social Media

e En esta leccion introductoria descubriras la importancia estratégica de las redes
sociales dentro del Inbound Marketing. Conocerés los retos, oportunidades y
conceptos clave para aprovechar el potencial de Social Media en 2025. Al finalizar,
tendrds una vision clara de lo que te espera en la unidad y de como las redes pueden
convertirse en el motor de resultados medibles y sostenibles para tu marca o proyecto.

o Seleccion de redes y definicion de objetivos

e En esta leccion aprenderas a seleccionar las redes sociales ideales y definir objetivos
alineados a tu estrategia de Inbound Marketing. Analizaremos datos actualizados de
plataformas, como traducir metas de negocio en KPIs sociales, variables criticas para
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elegir redes, y plantillas para establecer objetivos SMART y OKR. Ademas, descubriras
como disefar matrices de decision, asignar presupuestos y medir resultados para que
tu inversion en Social Media sea efectiva, medible y adaptable a los desafios de 2025.

o Generacién de engagement y community management

Aprende a transformar la interaccion superficial en relaciones soélidas, implementando
estrategias de engagement y gestion de comunidades que eleven el valor de tu marca
en redes sociales. Este modulo explora el ciclo del engagement, tacticas avanzadas de
community management, uso de UGC, gamificacion, compliance, automatizacion y
herramientas lideres en la industria, para ayudarte a construir una comunidad activa,
leal y alineada con los objetivos de negocio.

Descubriras desde los fundamentos psicolégicos detras del engagement hasta la
operativa interna de un equipo de community, pasando por dindmicas de gamificacion,
gestion de crisis, analitica de comunidad y buenas préacticas de inclusion, privacidad y
accesibilidad digital.

Analitica social y optimizacion de campafas

En esta leccidn, aprenderas como convertir datos sociales en decisiones estratégicas
gue maximizan el ROl y aceleran el ciclo Inbound. Veremos desde el glosario clave de
la analitica social, los mapas de madurez, y la construccién de dashboards con
eventos server-side, hasta la atribucion de canales, modelos de incrementabilidad (lift
testing), experimentacion y uso de IA. Finalizaremos con un repaso por compliance,
privacidad, y una serie de casos practicos que te mostraran como las marcas lideres
estan sobreviviendo el cambio de paradigma en plataformas sociales.

Al terminar, tendras los conocimientos y herramientas para medir, interpretar, y
optimizar camparfias sociales en un entorno donde las cookies desaparecen, las
plataformas cambian y la presion de resultados nunca baja.

o Ejercicio practico de libre expresion escrita

En esta leccion, tendras la oportunidad de aplicar de forma creativa los conocimientos
adquiridos sobre estrategias de Social Media en el marco del Inbound Marketing.
Trabajaras sobre casos y situaciones realistas, demostrando tu capacidad para
analizar datos, seleccionar plataformas, disefiar dindmicas de engagement y articular
planes precisos de medicidn y gestion de crisis. Este ejercicio te permitird consolidar
conceptos clave y poner a prueba tu vision estratégica, argumentacion y originalidad.
Role playing y estado de avance
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e En esta leccidn de repaso, consolidaras los conceptos clave de Social Media aplicados
al Inbound Marketing, repasando datos, frameworks, tacticas y métricas fundamentales
mediante fichas de memoria (flashcards). Luego, te enfrentards a un escenario practico
de role play digital: simularas una reunién de alto nivel como Social Media Strategist,
tomando decisiones estratégicas y respondiendo preguntas desafiantes de un CMO.
Este repaso te prepara para poner en practica los aprendizajes, identificar areas de
mejora y reforzar tu confianza antes de la evaluacion final.

o Evaluacion de la unidad

e Pon a prueba tus conocimientos sobre la gestion de Social Media como motor del
Inbound Marketing. Contesta preguntas clave sobre seleccion de plataformas,
engagement, comunidad, analitica y optimizacion de camparias. Utiliza los conceptos y
marcos aprendidos en las lecciones para elegir la mejor respuesta en cada caso. Esta
evaluacion es crucial para consolidar tu aprendizaje en la Unidad 6.

o Avanza a tu ritmo y asegurate de responder todas las preguntas antes de finalizar
el test. jExito!

Unidad 7: Evaluacién final

¢ En esta evaluacion final demostraras todo lo aprendido sobre Estrategias de Inbound
Marketing. El examen consta de preguntas de opcién multiple y ejercicios de aplicacion
que te retardn a emplear la teoria, analizar casos y proponer soluciones préacticas.
Incluye instrucciones generales, 30 preguntas cerradas (con variantes aleatorias) y una
seccién escrita donde deberas analizar, comparar y reflexionar sobre situaciones
reales del marketing digital.

¢ Lee cada pregunta cuidadosamente y responde basandote en los conceptos,
frameworks y buenas practicas vistas en el curso. No olvides la importancia de
argumentar con datos, priorizar acciones y aplicar un pensamiento ético y estratégico.
iMucho éxito!
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