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OBJETIVOS

Confeccionar escaparates a través del uso de diferentes técnicas de creatividad y diseño,
alineándose con los valores y la estrategia de marca del negocio.

CONTENIDOS

Evolución e importancia del escaparatismo

Para comenzar

En esta lección introductoria conocerás qué es el escaparatismo, por qué es tan
importante en el comercio moderno y qué temas esenciales abordaremos en esta
unidad. Te invitamos a descubrir cómo la creatividad y la estrategia detrás de un
escaparate pueden transformar la experiencia de compra y potenciar el éxito de
cualquier negocio. Exploraremos los orígenes del escaparatismo, sus principios
básicos y cómo conecta con la psicología del consumidor, además de los primeros
pasos necesarios para empezar en este apasionante sector.

Recorrido histórico

En esta lección exploraremos el surgimiento y evolución del escaparatismo a través de
las distintas etapas históricas: desde las prácticas comerciales de la antigüedad y las
primeras formas de publicidad y exhibición, hasta la consolidación de los escaparates
modernos durante la revolución industrial y su relevancia en la actualidad.
Analizaremos cómo los avances tecnológicos y los cambios sociales transformaron la
forma en la que los comercios presentan y venden sus productos, sentando las bases
para el escaparatismo estratégico y el visual design que conocemos hoy. Además,
conoceremos los hitos más relevantes de esta evolución, tales como la invención del
maniquí, el auge de la iluminación y la integración del escaparate como medio de
comunicación visual clave para la identidad de la marca y la promoción de las ventas.

Principios fundamentales del escaparate
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En esta lección, exploraremos los principios clave que rigen el diseño y el montaje de
escaparates efectivos. Abordaremos la importancia de la coherencia visual con la
marca y la tienda, la funcionalidad, el estilo propio, la creatividad, la unidad, la
oportunidad, la economía y la capacidad de adaptación. Aprenderás cómo estos
principios se traducen en resultados concretos que te ayudarán a captar la atención de
clientes, potenciar la imagen de la tienda y mejorar las ventas.

Formación y conocimientos del escaparatista

En esta lección, exploraremos en profundidad el perfil profesional del escaparatista,
sus competencias y la formación necesaria para desempeñar su labor. Analizaremos
los conocimientos clave —tanto técnicos, artísticos como comerciales— que debe
dominar, así como las habilidades y actitudes imprescindibles para adaptarse a los
retos cambiantes del mercado actual. También veremos ejemplos reales, casos
prácticos y repasaremos fuentes de inspiración y desarrollo profesional para quienes
desean desarrollar una carrera en el campo del escaparatismo y el visual design. Al
terminar la lección, comprenderás integralmente qué se espera de un profesional en
escaparatismo, cómo prepararte para avanzar en la profesión y qué herramientas
utilizar para continuar aprendiendo y creciendo.

La composición y sus principios

En esta lección profundizaremos en el arte de la composición aplicada al
escaparatismo, explorando los principios fundamentales que permiten agrupar
productos y accesorios para lograr el máximo impacto visual y comercial. Aprenderás a
identificar los elementos básicos de la composición como el equilibrio, la simetría, el
ritmo, el peso visual, las formas y la armonía. Descubrirás cómo la posición, los
colores, la iluminación y la disposición de los objetos afectan la percepción psicológica
del público y cómo puedes usar estos conocimientos para atraer la atención y motivar
la compra. Esta lección incluye ejemplos prácticos y actividades interactivas que te
permitirán analizar y aplicar estos principios en el diseño de escaparates efectivos y
memorables.

El proceso de venta

En esta lección profundizaremos en el proceso de venta en el contexto del
escaparatismo estratégico y el visual design. Analizaremos cómo el escaparate actúa
como primer paso del proceso de atracción, interés, deseo y acción (AIDA), y cómo se
integra con el resto del proceso comercial. Estudiaremos tanto el recorrido psicológico
del consumidor ante el escaparate, como los elementos estratégicos de composición,
comunicación y atención al cliente, que determinan el éxito final en la conversión de un
transeúnte en cliente. También abordaremos las preguntas clave que debe plantearse
el escaparatista y la importancia del trabajo del personal y la empatía durante la venta.

El color

En esta lección explorarás en profundidad el papel esencial que cumple el color en el
escaparatismo estratégico y el visual merchandising. Analizaremos su naturaleza física
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y psicológica, los distintos tipos de colores y sus combinaciones, así como los efectos
perceptivos y emocionales que provocan en los consumidores. Estudiarás la
clasificación de los colores en cálidos y fríos, sus usos prácticos, la simbología
asociada a cada color principal y cómo aplicar estos conceptos para crear escaparates
más efectivos, atractivos y persuasivos. También nos detendremos en la importancia
de la combinación de colores, el contraste, la armonía cromática y en consejos y
estrategias para seleccionar las mejores paletas en función del producto, el público
objetivo y la marca. Todo esto reforzado con ejemplos visuales, actividades interactivas
y ejercicios prácticos.

Dibujo artístico y técnico

En esta lección exploraremos el papel fundamental del dibujo artístico y técnico en el
diseño de escaparates. Conocerás las diferencias clave entre ambos tipos de dibujo,
sus aplicaciones prácticas y herramientas esenciales, así como las nociones básicas
para plasmar ideas y proyectos de forma visualmente efectiva. Se estudiarán
conceptos como el trazo, el encuadre, el encaje, las vistas (alzado, planta, perfil), la
escala y las técnicas de representación de la perspectiva. Al final, serás capaz de
comprender cómo estas competencias potencian el trabajo del escaparatista,
permitiendo comunicar propuestas creativas y resolver problemas de diseño.

Fases del diseño del escaparate

En esta lección estudiaremos de forma detallada cada una de las fases que componen
el diseño y montaje de un escaparate comercial. Desde la importancia de la
planificación y el desarrollo de la idea, pasando por la elaboración del boceto, la
gestión de recursos y materiales, hasta la ejecución y evaluación final. Además,
analizaremos cómo planificar el presupuesto, la temporalización y la importancia de
considerar el público objetivo y la política comercial durante todo el proceso. Una base
imprescindible para cualquier profesional del escaparatismo.

Psicología de las ventas y el consumidor

En esta lección, exploraremos cómo la psicología influye en el comportamiento del
consumidor y en las estrategias de venta en el escaparatismo. Analizaremos la
importancia de captar la atención, estimular percepciones y motivaciones, y cómo
aspectos como la composición, el color y la luz influyen en la decisión de compra.
También aprenderemos a identificar y aprovechar los distintos tipos de motivaciones y
motivos que impactan en el proceso de venta, así como el papel de la sociología en la
evolución del consumo.

Motivaciones y motivos de compra

¿Por qué compran las personas? ¿Cuáles son los impulsos y necesidades profundas
que guían nuestras decisiones de compra frente a un escaparate? En esta lección,
exploraremos en profundidad los conceptos de motivación y motivo de compra,
entendiendo cómo afectan la conducta del consumidor en el contexto del
escaparatismo estratégico y el visual design. Analizaremos diferentes tipos de
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motivaciones, la influencia de factores psicológicos y sociales, y cómo las estrategias
de escaparate pueden apelar a ellas. Comprenderás la importancia de conectar con las
necesidades conscientes e inconscientes del cliente potencial, así como herramientas
como la pirámide de Maslow y ejemplos prácticos para aplicar este conocimiento en el
diseño y presentación de escaparates.

Ejercicio práctico de libre expresión escrita

En esta lección, tendrás la oportunidad de demostrar tu comprensión sobre la
evolución, la importancia y los principios fundamentales del escaparatismo. Podrás
plasmar tus ideas de manera creativa y reflexionar sobre cómo aplicarías estos
conceptos en situaciones reales o hipotéticas. Aprovecha este espacio para expresar
de manera original tu visión personal sobre los temas abordados en la unidad. Se
valorará la creatividad, la capacidad de argumentación y la integración de los
conocimientos adquiridos en la unidad.

Role playing y estado de avance

En esta lección de repaso, tendrás la oportunidad de consolidar los conceptos
fundamentales sobre la evolución e importancia del escaparatismo. Primero, repasarás
los contenidos a través de tarjetas didácticas para afianzar tu memoria y comprensión
de los temas claves. Después, participarás en un ejercicio práctico de roleplay
interactivo, donde pondrás en práctica lo aprendido simulando una situación real
relacionada con el mundo del escaparatismo. Al finalizar, estarás mejor preparado para
afrontar la prueba final de la unidad.

Evaluación de la unidad

En esta lección podrás demostrar los conocimientos adquiridos sobre la evolución,
importancia y fundamentos del escaparatismo. Las preguntas abarcan los conceptos
clave, principios y técnicas tratadas a lo largo de la unidad.

El mercado, la clientela y la marca

Para comenzar

En esta lección introductoria descubrirás el papel fundamental que juegan el mercado,
la clientela y la marca en el escaparatismo y el visual design. Analizaremos conceptos
clave de la unidad y te prepararemos para profundizar en cada uno de ellos durante el
curso. Además, conocerás cómo la imagen de un establecimiento y su relación con los
clientes y el entorno marcan la diferencia en el éxito comercial.

Imagen del establecimiento

En esta lección exploraremos los elementos fundamentales que conforman la imagen
de un establecimiento comercial, desde su atmósfera y atributos físicos, hasta la
percepción que el público y la clientela desarrollan sobre la tienda. Analizaremos cómo
la localización, el surtido, el servicio al cliente, el diseño interior, la ambientación y otros
factores influyen en el posicionamiento de la marca y el éxito de las ventas. El objetivo
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es que comprendas a fondo por qué la imagen de un establecimiento resulta decisiva
en la experiencia de compra y cuáles son las estrategias para crear una huella positiva
y duradera en los consumidores.

Marketing en el punto de venta: el merchandising

En esta lección exploraremos el papel esencial del marketing en el punto de venta,
centrándonos en el merchandising. Analizaremos qué es el merchandising, cuáles son
sus objetivos, las técnicas y acciones que abarca, su influencia en el comportamiento
del consumidor, y cómo se aplica de manera efectiva en distintos tipos de
establecimientos. Aprenderás a identificar las estrategias de merchandising del
fabricante y del distribuidor, y a distinguir las distintas técnicas que puedes emplear
para maximizar la rentabilidad y el atractivo de cualquier espacio comercial.
Finalmente, profundizaremos en ejemplos y buenas prácticas que te permitirán
comprender su aplicación en el mundo real. Esta lección te permitirá dominar los
conceptos clave del merchandising y entender cómo su correcta implementación
impacta en el éxito de un negocio en el sector del escaparatismo y el diseño visual.

Análisis del comportamiento del consumidor

El comportamiento del consumidor es uno de los factores clave para el éxito de
cualquier establecimiento comercial. En esta lección, exploraremos en profundidad
cómo se estudian las motivaciones, los procesos de decisión, las influencias externas e
internas y los distintos tipos de compradores. Aprenderás a identificar patrones de
comportamiento de compra y su importancia para la estrategia del punto de venta, así
como a comprender cómo se relacionan con el merchandising y el diseño estratégico
del establecimiento. Finalizaremos acercándonos a herramientas prácticas para
analizar y aplicar este conocimiento dentro del contexto actual del retail.

Tipos de clientes

En esta lección exploraremos los distintos tipos de clientes y unidades de consumo
que existen en el mercado, centrándonos tanto en las categorías principales como en
las particularidades de los compradores individuales, colectivos, empresariales,
institucionales y familiares. Analizaremos sus características, preferencias y el impacto
que tienen en la estrategia de escaparatismo y visual merchandising. Aprender a
identificar, segmentar y tratar diversos tipos de clientes te permitirá adaptar tu espacio
comercial para optimizar la experiencia de compra y maximizar las ventas. Además,
profundizaremos en el ciclo de vida de los clientes, su comportamiento de compra y la
importancia de la segmentación, ilustrando los diferentes perfiles que puedes encontrar
en el punto de venta.

Determinantes del comportamiento del consumidor

En esta lección, exploraremos en profundidad los factores internos y externos que
influyen en el comportamiento de compra de los consumidores. Analizaremos los
aspectos psicológicos, sociales, culturales y ambientales que determinan cómo, qué,
cuándo y por qué los clientes toman decisiones en el punto de venta. También
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estudiaremos el papel de la motivación, la percepción, las actitudes y la influencia de
factores como la familia, los grupos de referencia y el entorno socioeconómico y
tecnológico. Al finalizar, el estudiante comprenderá cómo aplicar este conocimiento al
diseño estratégico de espacios comerciales y a la gestión del visual merchandising.

Elementos interiores del establecimiento comercial

En esta lección exploraremos en profundidad todos los elementos que conforman el
interior de un establecimiento comercial, desde el mobiliario y su disposición hasta la
iluminación, el ambiente, la cartelería y los elementos promocionales. Aprenderás a
diseñar espacios atractivos, funcionales y rentables, logrando una experiencia positiva
para el cliente y maximizando las ventas. También abordaremos el uso de aplicaciones
informáticas en el diseño interior y la interpretación de planos. Al finalizar esta lección,
dominarás las claves para seleccionar, organizar y optimizar los elementos interiores
más importantes del espacio comercial, mejorando la imagen, la funcionalidad, y el
rendimiento del punto de venta.

Utilización de aplicaciones informáticas de diseño interior del espacio comercial

En esta lección exploraremos las principales aplicaciones informáticas utilizadas para
el diseño interior de espacios comerciales. Aprenderemos sobre sus funcionalidades,
cómo interpretar planos y escalas, el uso de modelos tridimensionales y el valor de la
representación virtual para optimizar la disposición del mobiliario y la experiencia del
cliente. Favoreceremos una visión práctica para que puedas seleccionar la herramienta
más adecuada y sacar el máximo partido en tu práctica profesional, sea como
escaparatista, visual merchandiser o responsable de ventas. Al finalizar la lección,
habrás adquirido competencias sobre el uso de software para crear, adaptar y
presentar proyectos de diseño interior comercial, además de asimilar conceptos clave
como la interpretación de planos, escalas y la planificación de layouts comerciales
efectivos.

Promoción visual del establecimiento

En esta lección, profundizaremos en la importancia de la promoción visual en los
establecimientos comerciales. Analizaremos cómo el diseño exterior e interior, el uso
de elementos visuales como escaparates, rótulos, iluminación, y la coherencia de la
imagen con la marca pueden atraer clientes, influir en las decisiones de compra y
reforzar el posicionamiento competitivo. Descubrirás estrategias y técnicas clave para
crear una imagen comercial impactante y reconocible, así como para aprovechar el
merchandising visual como motor de ventas. Mediante ejemplos, infografías, y
actividades prácticas, aprenderás a identificar los distintos elementos de la promoción
visual y a aplicarlos adecuadamente para maximizar el atractivo y rentabilidad de un
punto de venta, tanto en su presentación exterior como en su interior.

Elementos externos del establecimiento comercial

En esta lección, profundizaremos en los elementos externos que componen la imagen
y la funcionalidad de un establecimiento comercial. Desde la fachada hasta el
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escaparate, los rótulos, la iluminación y los toldos, comprenderemos cómo cada uno de
estos elementos juega un papel esencial en la atracción de clientes y en la
construcción de una identidad comercial diferenciada. Analizaremos los tipos,
características, funciones y mejores prácticas para su diseño y uso, y veremos
ejemplos prácticos que pueden aplicarse en comercios de distintos formatos. Este
conocimiento es vital para quienes desean optimizar la presentación visual y la
accesibilidad de su negocio, posicionándolo estratégicamente en su entorno y
aumentando su atractivo para diversos públicos.

Ejercicio práctico de libre expresión escrita

En esta lección tendrás la oportunidad de aplicar tus conocimientos sobre el mercado,
la clientela y la marca a través de ejercicios de escritura creativa y reflexiva. Estos
ejercicios te permitirán poner en práctica los conceptos estudiados, demostrando tu
originalidad, capacidad de análisis y tu comprensión sobre el comportamiento del
consumidor, el diseño del espacio comercial y la imagen del establecimiento.
Aprovecha este espacio para explorar ideas, imaginar situaciones reales y crear
propuestas que reflejen tanto tus habilidades analíticas como tu creatividad.

Role playing y estado de avance

En esta lección de repaso podrás afianzar los conceptos clave sobre el mercado, la
clientela y la marca, además de practicar tus habilidades analíticas y comunicativas en
situaciones reales relacionadas con el escaparatismo estratégico y el visual design.
Comienza revisando los principales contenidos mediante tarjetas de memoria y luego
pon a prueba tu aprendizaje a través de un roleplay interactivo que simula una
situación profesional práctica en el mundo del comercio y el marketing visual.

Evaluación de la unidad

Esta evaluación te permitirá revisar y consolidar los conocimientos adquiridos en la
unidad sobre el mercado, la clientela y la marca, así como las principales estrategias
de escaparatismo, merchandising y factores que influyen en el comportamiento del
consumidor. Lee cada pregunta cuidadosamente y selecciona la opción más correcta
según lo aprendido.

Elementos del escaparate

Para comenzar

En esta lección introductoria, exploraremos el papel fundamental de los elementos del
escaparate en el escaparatismo comercial. Conocerás los conceptos básicos que
estudiarás en profundidad en la unidad: percepción, imagen visual, composición y
eficacia del escaparate. Además, practicarás tus primeros conocimientos con
preguntas sencillas para despertar tu interés por el diseño estratégico de vitrinas.
Prepárate para descubrir cómo pequeños detalles pueden marcar la diferencia en la
comunicación visual y en la atracción de clientes.

Página 7 / 17



La percepción y la memoria selectiva

En esta lección analizaremos cómo los escaparates captan, dirigen y consolidan la
atención del público a través de las leyes de la percepción y los mecanismos de la
memoria selectiva. Exploraremos cómo las personas filtran los estímulos sensoriales
en entornos urbanos saturados, y aprenderemos estrategias efectivas para destacar
mediante la creación de impactos memorables. También profundizaremos en la
importancia de generar experiencias agradables y recordables para lograr la
fidelización del cliente en el contexto del escaparatismo comercial. Esta lección te
ayudará a dominar los fundamentos psicológicos que influyen en la percepción visual
de los escaparates y cómo explotar estos principios para maximizar la eficacia en la
comunicación e identidad visual de tu marca.

La imagen a proyectar del escaparate

En esta lección aprenderás cómo crear, analizar y optimizar la imagen que transmite
un escaparate comercial desde la perspectiva de la percepción visual, la psicología del
color y la composición. Abordaremos los elementos fundamentales de figura y fondo,
contraste y afinidad, forma y materia, y exploraremos cómo todos ellos impactan en la
impresión y percepción del cliente. Analizaremos ejemplos, buenas prácticas, y
estrategias para potenciar la imagen de tu escaparate, fundamentándolo en el uso
estratégico de elementos visuales y psicológicos. Finalizaremos con preguntas y
ejercicios para consolidar lo aprendido.

La asimetría y la simetría del escaparate

En esta lección exploraremos en profundidad el papel fundamental de la asimetría y la
simetría en el diseño de escaparates comerciales. Analizaremos cómo estas dos
formas de organización espacial influyen en la percepción del cliente, el equilibrio
visual, la comunicación de marca y la eficacia a la hora de captar la atención de
quienes transitan frente al escaparate. A través de explicaciones teóricas, ejemplos
visuales, infografías y ejercicios interactivos, aprenderás a reconocer, aplicar y valorar
las estrategias que hacen uso consciente de la simetría y la asimetría como potentes
herramientas de diseño y merchandising. Al finalizar la lección, estarás capacitado
para identificar los elementos clave que definen un escaparate simétrico o asimétrico,
comprender el impacto psicológico de cada enfoque y decidir de forma argumentada
cuál aplicar en distintos contextos comerciales.

La geometría del escaparate

En esta lección, exploraremos en profundidad cómo la geometría y las formas influyen
en el diseño de los escaparates comerciales, afectando la percepción, el mensaje y la
efectividad visual. Analizaremos las principales figuras y elementos geométricos, sus
significados, y cómo su correcta aplicación puede potenciar la comunicación visual y la
identidad de marca en el punto de venta. También descubrirás cómo las diferentes
formas y composiciones generan emociones, atraen la atención y mejoran la
experiencia de clientes y transeúntes. Al final, pondrás en práctica tus conocimientos y
comprobarás tu comprensión sobre el tema con actividades y preguntas interactivas.
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Eficacia del escaparate

En esta lección analizamos cómo medir la eficacia de un escaparate desde una
perspectiva profesional y objetiva. Estudiaremos los diferentes ratios que nos permiten
evaluar su impacto comercial y contable, las variables que influyen en su atractivo y
capacidad de convicción, así como los métodos para aplicar un control riguroso que
permita optimizar resultados y tomar decisiones fundamentadas. Aprenderás técnicas
para valorar la rentabilidad y el interés que genera el escaparate en los clientes, y
cómo emplear estos datos para una mejora continua en la gestión del visual
merchandising.

Ejercicio práctico de libre expresión escrita

En esta lección tendrás la oportunidad de profundizar en los conceptos fundamentales
de los elementos del escaparate a través de una serie de ejercicios de expresión
escrita. La finalidad es que reflexiones, analices y propongas soluciones creativas,
guiándote por tus propias ideas y experiencias, al mismo tiempo que aplicas lo
aprendido durante la unidad. Aprovecha esta ocasión para mostrar tu creatividad,
sentido crítico y originalidad. Recuerda que hay muchas posibilidades correctas y que
tus aportaciones pueden enriquecer la comprensión de los temas planteados.

Role playing y estado de avance

En esta lección de repaso, consolidarás los conocimientos adquiridos sobre los
elementos del escaparate mediante actividades dinámicas. Comenzarás repasando los
conceptos clave a través de tarjetas didácticas y luego participarás en una actividad de
roleplay para poner en práctica la teoría en situaciones reales de escaparatismo
comercial. Al finalizar, tendrás una visión clara de tu estado de avance y estarás
preparado para afrontar con éxito la evaluación de la unidad.

Evaluación de la unidad

En esta evaluación comprobarás tus conocimientos sobre los elementos del
escaparate. Responde cuidadosamente cada pregunta basada en los temas
abordados en la unidad: percepción y memoria, imagen proyectada, formas y
geometría, simetría y asimetría, y eficacia del escaparate. Al finalizar, tendrás una
visión clara de tu comprensión y podrás identificar cualquier aspecto a reforzar.

Técnicas de diseño de escaparates

Para comenzar

En esta lección introductoria exploraremos los fundamentos de las técnicas de diseño
de escaparates. Hablaremos de la importancia de la imagen, el color, la iluminación y
los principales elementos que componen un escaparate atractivo y funcional. Esta
visión general te preparará para profundizar en los temas clave de la unidad.
Descubrirás cómo los escaparates pueden influir en los clientes y convierten la
creatividad en una poderosa herramienta comercial.
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Principios básicos del escaparatismo

En esta lección, descubrirás los fundamentos esenciales para diseñar escaparates
comerciales efectivos y atractivos. Aprenderás sobre la importancia de la simplicidad,
la agrupación, la claridad y otros principios clave, así como la manera en que estos
principios impactan la percepción del cliente y el éxito del comercio. Mediante
explicaciones, infografías y ejemplos visuales, te sumergirás en el arte del
escaparatismo para crear vitrinas que comuniquen, seduzcan y conviertan.
Recorreremos conceptos de composición y diseño, analizando cómo gestionar los
elementos del escaparate para maximizar su impacto, evitar la contaminación visual y
transmitir un mensaje claro y eficaz al público objetivo.

Color en la definición del escaparate

En esta lección, exploraremos en profundidad el papel del color en la creación y
definición de escaparates comerciales. Analizaremos la psicología y fisiología del color,
su clasificación y los efectos que producen en el consumidor. Revisaremos criterios
importantes en la selección y combinación de colores, considerando factores como la
naturaleza de los productos, el estilo del comercio, la temporada y la moda. También
estudiaremos cómo aprovechar el color para armonizar y potenciar los elementos del
escaparate, adaptando su aplicación a diferentes estrategias de venta y comunicación
visual.

Análisis de la iluminación en el escaparatismo

La iluminación es uno de los factores más determinantes en el diseño de escaparates.
Esta lección explora las bases teóricas y prácticas de la luz aplicada al escaparatismo:
desde las funciones estratégicas de la iluminación hasta los tipos de lámparas, focos y
sistemas de sombras, pasando por los múltiples efectos sobre el producto, el espacio y
la estética comercial. Analizaremos cómo emplear la luz natural y artificial para atraer
la atención y crear ambientes únicos, cómo seleccionar la potencia adecuada, y qué
soluciones escoger para optimizar la presentación de los productos. Además, se
estudiarán los errores comunes y recomendaciones prácticas para maximizar el
potencial de la luz en el escaparate moderno.

Elementos estructurales del escaparate

En esta lección vamos a sumergirnos en los elementos que definen la estructura
fundamental de cualquier escaparate: lunas, paredes, bases, fondos y fijaciones.
Entenderás cómo cada uno influye en la creación de composiciones visuales
atractivas, y en la optimización tanto del espacio como del impacto sobre el cliente.
También estudiaremos materiales, ejemplos de estructuras reales, tipos de paneles,
técnicas de cierre visual y cómo sacar el mejor partido a cada elemento según las
necesidades del negocio. Al finalizar la lección, tendrás los conocimientos necesarios
para analizar, planificar y seleccionar los elementos estructurales adecuados para
cualquier escaparate comercial, maximizando su funcionalidad y atractivo visual.

Módulos, carteles y señalizaciones
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En esta lección profundizaremos en el papel fundamental que desempeñan los
módulos, carteles y señalizaciones en el diseño y montaje de escaparates comerciales.
Veremos desde el uso y selección de módulos y expositores para resaltar productos,
hasta las claves de una señalización eficaz y una cartelería que potencia la
comunicación y la identidad visual del negocio. Analizaremos tipos, recomendaciones y
casos prácticos para lograr escaparates más atractivos, coherentes y funcionales,
cuidando cada detalle visual y conceptual. Además, abordaremos la integración de
estos elementos con el entorno, la importancia de la armonía y cómo adaptarlos a
diferentes campañas y temporadas.

Aplicación del color e iluminación del escaparate

En esta lección exploraremos cómo aplicar de manera efectiva el color y la iluminación
en el diseño del escaparate comercial. Analizaremos los principios fundamentales,
criterios de combinación y selección de colores, interacción entre luz y color,
planificación de atmósferas visuales, y pautas para que la presentación potencie al
máximo los productos y la identidad de la marca. Finalizaremos poniendo en práctica
estos conocimientos con ejercicios, preguntas y reflexiones para consolidar los
aprendizajes.

Valoración de un escaparate

En esta lección aprenderás a analizar, evaluar y valorar un escaparate comercial
desde una perspectiva profesional. Descubrirás los distintos criterios que intervienen
en una valoración completa, desde la limpieza y la iluminación hasta la ambientación,
la disposición de los productos, la información visual y los materiales utilizados.
Mediante ejemplos, ejercicios prácticos y actividades, te convertirás en capaz de
identificar puntos fuertes y débiles de cualquier escaparate y proponer mejoras para
potenciar su impacto en el público. Esta habilidad es esencial para el trabajo de
escaparatista, ya que implica tanto la observación crítica como la capacidad de
diagnosticar problemas y plantear soluciones creativas.

Realización de bocetos de escaparates

En esta lección, aprenderás paso a paso cómo llevar a cabo la realización de bocetos
para escaparates comerciales, desde la idea inicial hasta la presentación final de la
maqueta. Analizaremos la importancia de los bocetos como herramienta de
planificación y comunicación visual, explorando técnicas tradicionales y actuales, el
proceso creativo, y la representación en dos y tres dimensiones. Además,
profundizaremos en tipos de composición y recursos técnicos para que puedas
plasmar tus ideas conceptuales en propuestas tangibles, funcionales y atractivas para
clientes y transeúntes. Te proporcionaremos bases teóricas y recomendaciones
prácticas para desarrollar bocetos eficaces, tanto en formato analógico como digital, de
forma que puedas emplearlos como base en la ejecución de escaparates reales.

Ejercicio práctico de libre expresión escrita
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En esta lección tendrás la oportunidad de poner en práctica tu creatividad y
conocimientos aplicando los principios, técnicas y elementos estudiados sobre el
diseño de escaparates. A través de ejercicios de libre expresión escrita, podrás
demostrar cómo utilizarías el color, la iluminación, la estructura y otros recursos para
crear escaparates atractivos, funcionales y originales. El objetivo de estos ejercicios es
fomentar tu autonomía y capacidad crítica como profesional del escaparatismo,
permitiéndote explorar soluciones propias y argumentar tus decisiones.

Role playing y estado de avance

En esta lección, repasaremos todos los conceptos clave sobre las técnicas de diseño
de escaparates, desde los principios básicos y el uso del color y la iluminación, hasta la
valoración y creación de bocetos para escaparates. Primero, podrás afianzar tus
conocimientos mediante tarjetas de repaso. Luego, participarás en un role playing
donde aplicarás lo aprendido en una situación profesional simulada. Esta revisión te
ayudará a estar preparado para la evaluación de la unidad y para poner en práctica tus
habilidades en el diseño efectivo de escaparates.

Evaluación de la unidad

En esta evaluación pondrás a prueba los conocimientos adquiridos sobre las técnicas
de diseño de escaparates. Responde a una serie de preguntas que abarcan los
principios básicos, el uso del color y la iluminación, la valoración de escaparates, la
selección de materiales, la ambientación y la realización de bocetos. Utiliza todo lo que
has aprendido para seleccionar la mejor respuesta posible en cada caso.

Gestión y dirección del escaparate

Para comenzar

En esta unidad descubrirás cómo convertir un escaparate en una poderosa
herramienta de comunicación visual y ventas. Repasaremos los aspectos más
importantes para planificar, montar y optimizar escaparates de manera profesional y
creativa, cubriendo desde la organización de materiales hasta la elaboración de
presupuestos y recomendaciones clave para el éxito del montaje. Esta lección
introductoria te dará una visión general de lo que aprenderás y por qué es tan
relevante dominar la gestión del escaparate en el mundo actual del comercio, tanto
físico como digital.

Características del escaparate

En esta lección, exploraremos en profundidad las características esenciales que
definen un escaparate comercial eficaz. Analizaremos los principios fundamentales del
diseño de escaparates, como la simplicidad, claridad, relieves, homogeneidad,
luminosidad, agrupamiento y espacios libres, nitidez y predominio del producto.
Aprenderás a identificar estos principios en escaparates reales y comprenderás cómo
cada una de estas características impacta directamente en la percepción de los
clientes y en la imagen global de la tienda. La lección integra ejemplos visuales,
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infografías interactivas y actividades para fortalecer la comprensión y aplicación de
estos conceptos en situaciones prácticas.

Organización de los materiales y herramientas

En esta lección exploraremos cómo organizar de manera profesional los materiales y
herramientas necesarios para el montaje de un escaparate atractivo y funcional.
Aprenderás a identificar y seleccionar los diferentes tipos de materiales, la importancia
de la planificación previa, el rol del boceto, y la correcta gestión de la iluminación y los
elementos de apoyo. Adquirirás las bases para seleccionar, preparar y gestionar
recursos, asegurando que tu escaparate cumpla sus objetivos estéticos y comerciales.
A través de explicaciones detalladas, infografías y actividades interactivas, dominarás
los procesos esenciales para asegurar que cada escaparate cuente con todos los
recursos requeridos para cautivar a los clientes y reforzar la imagen de la marca.

Cronograma y ejecución de tareas y montaje

En esta lección exploraremos cómo planificar, organizar y ejecutar el montaje de un
escaparate comercial de forma eficiente y profesional. Aprenderás a diseñar un
cronograma adecuado, a coordinar materiales y recursos, y a aplicar las mejores
prácticas en la ejecución del montaje. Se abordarán tanto los aspectos prácticos y
logísticos como las recomendaciones clave para asegurar resultados óptimos en la
presentación del escaparate. A través de una combinación de explicaciones detalladas,
infografías, ejemplos y ejercicios, comprenderás cómo un cronograma bien elaborado y
la correcta ejecución de tareas pueden marcar la diferencia en el éxito comercial de tu
escaparate y, por tanto, en la imagen y reputación de tu negocio.

Elaboración del presupuesto del escaparate

En esta lección, aprenderás a elaborar presupuestos efectivos para proyectos de
escaparatismo comercial, comprendiendo los diferentes métodos de cálculo, partidas y
criterios a considerar tanto en pequeños comercios como en grandes superficies.
Analizaremos ejemplos prácticos y te mostraremos cómo organizar y controlar los
gastos involucrados en la creación y mantenimiento de escaparates, optimizando la
inversión y maximizando el impacto visual y comercial. Al finalizar esta lección, serás
capaz de planificar y justificar económicamente un escaparate profesional, entendiendo
la importancia de la gestión del gasto y la valoración de cada recurso implicado.

Recomendaciones en el montaje del escaparate

En esta lección estudiamos en profundidad las mejores prácticas, consejos y rutinas
esenciales para realizar un montaje profesional de escaparates. Exploraremos desde
la preparación previa hasta el control de riesgos y la optimización del impacto visual,
abordando la limpieza, la seguridad, la iluminación, la accesibilidad, la prevención de
robos, la presentación de precios, el mantenimiento y la importancia de cumplir con la
normativa vigente. Aprenderás a aplicar una perspectiva metódica, detallista y
legalmente responsable para que cualquier escaparate pueda convertirse en un
potente atractivo para tu comercio y sus clientes. A partir de recomendaciones
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prácticas y ejemplos, adquirirás herramientas para planificar y ejecutar montajes que
destaquen por su eficacia comunicativa, seguridad y atractivo visual, maximizando el
valor y el retorno de tu inversión en escaparatismo estratégico.

Ejercicio práctico de libre expresión escrita

En esta lección tendrás la oportunidad de profundizar en los conceptos clave de la
gestión y dirección del escaparate mediante ejercicios escritos. Podrás aplicar tus
conocimientos y dar rienda suelta a tu creatividad, proponiendo ideas, reflexiones y
soluciones sobre situaciones reales a las que se enfrenta un escaparatista profesional.
Estos ejercicios te ayudarán a consolidar tu aprendizaje, desarrollar tu pensamiento
crítico y prepararte para los retos prácticos de la organización, presupuesto y montaje
de escaparates comerciales.

Role playing y estado de avance

En esta lección de repaso, consolidarás los conceptos clave sobre la gestión y
dirección del escaparate comercial. Te ayudaremos a refrescar tus conocimientos
mediante tarjetas educativas, y luego participarás en una simulación interactiva donde
pondrás en práctica lo aprendido en situaciones reales del montaje y gestión de
escaparates. Este repaso te preparará para enfrentar con éxito la evaluación final de la
unidad. El objetivo de esta lección es asegurar que dominas tanto los aspectos teóricos
como las competencias prácticas sobre organización, materiales, presupuestos y
recomendaciones para el montaje profesional de escaparates.

Evaluación de la unidad

Evalúa tus conocimientos adquiridos sobre la gestión y dirección del escaparate
comercial. A través de esta prueba, podrás repasar los conceptos clave relacionados
con la organización, montaje, materiales, presupuesto y recomendaciones prácticas
vistas en la unidad.

El escaparate digital: últimas tendencias

Para comenzar

En esta lección introductoria descubrirás qué es el escaparatismo digital, cuáles son
sus tendencias más novedosas y por qué la creatividad es fundamental para destacar
en la era visual actual. Te daremos una vista panorámica de las temáticas que
desarrollaremos en profundidad a lo largo de la unidad, preparándote para identificar
herramientas, conceptos y técnicas que están definiendo el futuro del visual
merchandising. Este recorrido introductorio te permitirá situarte en el contexto de la
digitalización en el retail, comprendiendo la importancia del impacto visual, la
tecnología y la creatividad en los escaparates del presente y del futuro.

Escaparate digital

En esta lección profundizarás en las tendencias, tecnologías, herramientas y mejores
prácticas que están revolucionando el escaparate digital en el sector retail. Desde el
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uso de pantallas interactivas y la integración de dispositivos móviles, hasta la
personalización en tiempo real, la sostenibilidad, y los nuevos conceptos que definen
los escaparates digitales más efectivos y competitivos. Conocerás casos reales,
soluciones innovadoras y recursos prácticos para diseñar, implementar y gestionar
escaparates digitales de última generación. Aprenderás también cómo la
transformación digital y la omnicanalidad están cambiando la forma en la que las
marcas se relacionan con sus clientes, así como el papel fundamental del análisis de
datos, la inteligencia artificial y el diseño centrado en la experiencia. Además,
explorarás las claves para crear escaparates únicos e impactantes tanto en grandes
superficies como en espacios reducidos.

Look de marca

En esta lección aprenderás sobre la importancia de crear un look de marca coherente
en el escaparate digital y físico, su relación con la identidad visual, la narración de
historias, y cómo la fotografía profesional y la elección estratégica de elementos
comunican el estilo de vida y valores de tu empresa. Profundizaremos en procesos
creativos, selección de productos, estilismo de imágenes y recursos de marca en el
contexto de la moda y el visual merchandising, integrando las mejores prácticas
actuales. Al final de la lección, serás capaz de conceptualizar, diseñar y desarrollar
looks de marca competitivos, pertinentes y alineados con los objetivos comerciales y
de comunicación visual en el sector retail y moda.

El maniquí

En esta lección, exploraremos a fondo la historia, evolución y relevancia del maniquí en
el escaparatismo. Descubrirás los diferentes tipos de maniquíes, su función como
herramienta estratégica para la proyección de la imagen de marca y la optimización de
escaparates, así como las tendencias actuales y futuros retos en el sector. Con
ejemplos, imágenes, infografías y actividades interactivas, entenderás cómo elegir y
utilizar el maniquí adecuado para cada escaparate y cómo puede convertirse en uno
de los aliados más importantes para conectar con tu público objetivo.

Product placement

En esta lección exploraremos en profundidad la técnica del product placement o
colocación de productos, una de las estrategias publicitarias más innovadoras y
eficaces tanto en escaparates físicos como digitales. Analizaremos los tipos de product
placement, sus beneficios para las marcas y ejemplos reales en tiendas y medios
audiovisuales. Descubrirás cómo integrarlo de forma natural y coherente en tus
diseños, y cómo potenciar el alcance y visibilidad de tu marca en escaparates del siglo
XXI.

Storytelling y distintos tipos de escaparates

En esta lección, exploraremos el poder del storytelling visual en el escaparatismo
moderno, así como las tendencias internacionales relacionadas con distintos tipos de
escaparates. Analizaremos cómo crear historias visuales que conectan
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emocionalmente con los clientes, examinaremos formatos innovadores como los
escaparates híbridos y colaborativos, y profundizaremos en la integración de la
sostenibilidad, la personalización y los elementos naturales. Además, estudiaremos
técnicas de iluminación, estrategias para espacios reducidos y el impacto de la
tecnología, con ejemplos y casos reales inspiradores. Al final de la lección, tendrás una
visión avanzada y actualizada sobre cómo diseñar escaparates memorables, eficaces
y alineados con los valores y expectativas del consumidor actual.

Maqueta y programación del escaparate

En esta lección descubrirás cómo crear una maqueta profesional de escaparate y a
desarrollar una sólida programación estratégica. Aprenderás desde la definición y valor
de la maqueta, su relación con el boceto, elección de materiales y escalas, hasta las
mejores prácticas para la organización temporal de tus escaparates. Finalizarás con
técnicas de planificación anual, análisis de fechas clave y desarrollo de escaparates de
imagen de marca. Todo enfocado a potenciar la creatividad y la coherencia visual
alineada con los objetivos comerciales y de marca.

Creatividad en el diseño de escaparates

En esta lección exploraremos el papel de la creatividad en el diseño de escaparates,
pieza clave para destacar en el mundo del retail moderno. Aprenderás qué es la
creatividad, cómo desarrollarla, y cómo aplicarla en la creación de escaparates
atractivos, diferenciadores y alineados con la identidad de marca. Revisaremos
técnicas, hábitos, ejemplos y pasos prácticos para potenciar tu pensamiento creativo y
producir escaparates que generen una experiencia única para el cliente. Al finalizar,
serás capaz de reconocer y estimular tu creatividad, aplicar procesos innovadores en
el diseño de escaparates y analizar ejemplos prácticos de escaparatismo creativo tanto
en lo visual como en lo conceptual.

Ejercicio práctico de libre expresión escrita

En esta lección te proponemos ejercicios que te permitirán aplicar de manera creativa
lo aprendido sobre las tendencias actuales en escaparatismo digital y visual design.
Podrás explorar tu propio enfoque, desarrollar ideas originales y reflexionar sobre la
integración tecnológica y creativa en escaparates innovadores. Estas actividades están
diseñadas para fomentar la expresión personal y la aplicación práctica de conceptos
como storytelling visual, uso de nuevas tecnologías, sostenibilidad y creatividad en la
planificación y diseño de escaparates.

Role playing y estado de avance

En esta lección de repaso profundizaremos en los conceptos y tendencias clave del
escaparatismo digital y el visual design mediante tarjetas de repaso y una actividad de
role playing. Esta lección te ayudará a afianzar los conocimientos adquiridos y a poner
en práctica tus habilidades, preparándote para la evaluación final de la unidad.
Primero, repasaremos los temas más importantes mediante tarjetas didácticas, y
después participarás en una simulación interactiva aplicada a una situación real del
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entorno retail.

Evaluación de la unidad

En esta lección podrás poner a prueba tus conocimientos adquiridos sobre las últimas
tendencias en escaparates digitales, técnicas y elementos innovadores en el visual
design, y estrategias creativas para destacar en el sector retail. Responde
cuidadosamente cada pregunta y asegúrate de haber repasado los conceptos clave de
la unidad antes de realizar el test.

Evaluación final

Evaluación final

Esta es la evaluación final del curso. El examen mide tu comprensión de los conceptos
clave, técnicas y tendencias vistos a lo largo de la formación. Lee atentamente cada
pregunta o consigna antes de responder y demuestra tu capacidad de análisis y
aplicación.
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