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CONTENIDOS

1. Conceptos clave de las técnicas de muestreo: poblacién. universo y muestra.
2. Fases del proceso de muestreo.

2.1. Definicién de la poblacién objetivo.

2.2. Determinacion del marco de la muestra.

2.3. Seleccion de la técnica de muestreo.

2.4. Célculo del tamafio de la muestra.

2.5. Ejecucion del proceso de muestreo.

3. Tipos de muestreo.

3.1. Muestreo probabilistico aleatorio.

3.2. Muestreo no aleatorio.

3.3. Estratificado.

3.4. Por conglomerados.

3.5. Muestreo no probabilistico. por conveniencia y por juicio (muestreo por cuotas).
4. Célculo del tamafio de la muestra.

4.1. Condicionantes del tamafio de la muestra.

4.2. Célculo mediante tablas. reconocimiento de las férmulas estadisticas.
5. Errores atribuibles al muestreo.

5.1. Una muestra que no representa adecuadamente la realidad.

5.2. Métodos de determinacion.

6. Descripcidn de unidades muestrales.

6.1. Criterios de inclusién y exclusion.

6.2. Criterios y cuotas de contacto.

6.3. Objetivos y tasa de respuesta.
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